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Kreatives Geldsammeln fiir gutes Karma

Crowdfunding Einfach war die Finanzierung von Kulturprojekten noch nie. Seit Internet-Plattformen Schwarmfinanzierung anbieten,
etabliert sich diese Geldbeschaffung. Vier Kulturschaffende aus der Region berichten tiber ihre Erfahrungen.
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Kreative sind getibt in fantasie-
voller Geldbeschaffung: Spen-
denbarometer auf dem Dorfplatz
fir die Neuuniformierung der
Musikgesellschaft; Versteigerung
alter Kinosessel fiir die Kinoreno-
vierung; Dankes-Stickerei auf ge-
sponsorten Kleintheaterkissen.
Allen gemeinsam ist, dass man
sein Projekt auf moglichst vielen
Kanalen bekannt macht und den
Spendern, die auch anonym blei-
ben kénnen, eine Gegenleistung
bietet. In der Regel ist diese sym-
bolisch: vom Dankesbrief fiir die
Mitfinanzierung der neuen Pfa-

dihiitte bis zum VIP-Abend nach
der Theaterpremiere. Dasin den
letzten Jahren stark gewachsene
«Crowdfunding» (Schwarmfi-
nanzierung) ist also grundsitzlich
keine neue Idee. Neu daran ist,
dass man soiibers Internet unbe-
grenzte Reichweite erhalt. Theo-
retisch zumindest. Denn die Er-
fahrung zeigt: Es spenden iiber-
wiegend Freunde und Bekannte.
Etwas salopp gesagt der Face-
book-Freundeskreis.

Stindige «Bettelei»
aufallen Kanilen

Rund 20 Crowdfunding-Plattfor-
men gibt es in der Schweiz. Auf
kulturelle Projekte spezialisiert

«Die Bettelmentalitat fiel mir
am Anfang ein wenig schwer»

Buch Karl Schimke, Tubist im
Sinfonieorchester St.Gallen, hat
letzten Sommer mit einem Kon-
zert aller St.Galler Kirchen-
glocken aufthorchen lassen. Im
Herbst erscheint eine Dokumen-
tation tiber diesen speziellen An-
lass, auch als Art Kompendium
aller St. Galler Glocken.
Crowdfunding sei schwerer
als man es sich vorstelle. «Es
funktioniert nach dem Schwarm-
Prinzip, also moglichst viele
Menschen anschreiben», erklart
Schimke das Vorgehen. Biicher
seien schwieriger tiber Crowd-
funding zu finanzieren. Der Mu-
siker hat es iiber die Plattform
wemakeit.com betrieben, eine
Idee im Rahmen des Jubildums
125Jahre St.Galler Kantonalbank.
Die Ausgangslage fiir das Glocken-
buch war vergleichsweise kom-
fortabel: 45000 Franken kamen
von der Stadt St.Gallen, 30000
Franken von Sponsoren. Fiir die
fehlenden 30000 Franken, fiir
die es zudem eine Defizitgarantie
gab, musste Schimke erst einmal

10000 Franken sammeln. Die-
sen Betrag hat die Bank dann ver-
doppelt. Die restlichen 10000
Franken kamen dann problemlos
zusammen.

«In den USA geht man mit
dem Thema Crowdfunding viel
offener um. Der Schweizer Men-
talitat ist das eher fremd. Bettel-
briefe zu schreiben fiel mir recht
schwer, diese Mentalitdt musste
icherstlernen», sagt der gebtirtige
Amerikaner. Crowdfunding sei
harte Arbeit, zumal es in wenigen
Wochen funktionieren miisse.
Sechzig Spender, darunter einige
sehr grossziigige, haben das Buch
unterstiitzt. «Die Gelder kamen
praktisch nur von Privaten und
Freunden», erzahlt Karl Schimke.
Ein Patentrezept fiir erfolgreiches
Crowdfunding gebe es nicht, sagt
der Musiker, aber es sei eine posi-
tive, demokratische Sache. Be-
lohnt wurden die Spender iibri-
gens mit einen Handy-Klingelton
einer St.Galler Glocke.

Martin Preisser

Als Geschenk einen
personlichen Schnyder-Text

Theater «Wenn nicht alles Geld
zusammenkommt, verzichte ich
als Autorin und Produktionsleite-
rin auf ein Honorar.» Rebecca
C.Schnyder sammelt auf dem
Portal 100 Days noch 66Tage
Geld fiir ihr drittes Theaterpro-
jekt mit der Gruppe Freirampe.
Ziel sind 9500 Franken, bei
einem Budgetvon 117 000 Fran-
ken. Vom Lotteriefonds gibt es
20 000 Franken. Den Rest miis-
sen Tickets, Eigenleistungen und
Stiftungen decken. Im Stiick «Al-
les trennt» geht es um eine zer-
storerische Mutter-Tochter-Sym-
biose. Die Premiere in der Keller-
biihne St. Gallen und die Tournee
mit 12 Vorstellungen auf weiteren
Kleinbtihnen sind gebucht. Mit
den Tickets spiele man hochstens
die Auffiihrungsgagen ein, Pro-
bearbeiten und Ausstattungs-
kosten blieben aber ungedeckt.
Die Theater sind dafiir zu klein.
Das Portal 100 Days zieht bei
einem erfolgreichen Crowdfun-
ding 6 Prozent der Gesamtsum-
me als Primie ein. «Ein fairer

Deal», findet Schnyder. Deren
Unterstiitzung sei grosser als bei
WeMakelt, wo sie vor drei Jahren
ihr erstes Crowdfunding durch-
fiihrte. Der Bettelaspekt beim
Crowdfunding sei unangenehm,
gibt Schnyder zu. «Man muss be-
reit sein, 100 Tage lang Freunde
und Bekannte zu nerven.» Aufal-
len Social-Media-Kanélen. Thr
beliebtester: Whatsapp. Denn es
sind hauptsachlich Leute aus
dem eigenen Umfeld, die spen-
den. Doch Schnyder relativiert
gleich: Umgekehrt spende sie
selbst bei anderen Projekten:
«Ein tolles Projekt zu unterstiit-
zen, gibt mir ein gutes Gefiihl.»
Zuletzt hat sie ein Filmprojekt
einer Freundin unterstiitzt. Zu-
dem: «Als Belohnung gibt es gu-
tes Karma, denn wer kann das
nicht gebrauchen?», sagt sie la-
chend im Video. Im Ernst: Fiir
250 Franken bekommt man ei-
nen thematisch frei wahlbaren,
personlichen Schnyder-Text.
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haben sich Wemakeit und
100 Days. Deren Leitspruch: Seid
nicht schiichtern! Erfolgreich be-
werbe man sein Projekt nur,
wenn man ein tolles, selbst pro-
duziertes Video, gute Bilder und
Texte auf die Plattform stelle.
Und wenn das Projekt dann auf
der Plattform aufgeschaltet ist,
beginnt die standige «Bettelei»,
aufallen sozialen Kanalen. So hat
in der Ostschweiz etwa Renato
Kaiser vor vier Jahren sein Buch
«Uufpassi, nod aapassd» mitfi-
nanziert, der Journalist Stefan
Millius im gleichen Jahr seinen
Dokumentarfilm «Die zehn Ver-
bote» und das Kaffeehaus in
St.Gallen eine Kaffeerdstmaschi-
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ne. Bei den meisten Projekten fi-
nanziert das Crowdfunding fiinf
bis zehn Prozent der Gesamtkos-
ten. Es ist also eine erginzende
Teilfinanzierung. Hauptgeldge-
ber fiir Kulturprojekte sind nach
wie vor die 6ffentliche Hand, Stif-
tungen und Eigenleistungen in-
Kklusive Verkaufseinnahmen.
Katrin Meier, Leiterin Amt fiir
Kultur des Kantons St. Gallen, be-
griisst das Crowdfunding: «Wir
haben deshalb den Aufbau der
Plattform Wemakeit in den Jah-
ren 2015 und 2016 mitfinan-
ziert.» Auf ihre Forderpraxis
habe das Crowdfunding aber kei-
nen Einfluss, «diese Geldbe-
schaffung betrachten wir als Teil
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Bitte und Danke flir guten Zweck: So funktionieren Opferstocke in der

Kirche wie auch modernes Crowdfunding.
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der privaten Beteiligung, die wir
nach dem Subsidiaritatsprinzip
an die Vergabe unserer Forder-
gelder kniipfen. Wie sie sich zu-
sammensetzt, iiberlassen wir
aber den Kulturschaffenden.»

Dichter Kulturkalender,
Gemeinden in der Pflicht

Auch Martha Monstein, Leiterin
Kulturamt des Kantons Thurgau,
halt Crowdfunding fiir eine «in-
teressante Ergdnzung zur staatli-
chen Forderung». Denn im Kul-
turbereich herrsche immer mehr
Konkurrenz, aber die Fordergel-
der ndhmen nicht zu. Und kaum
ein Kulturprojekt sei selbsttra-
gend. Fir Martha Monstein ist

Crowdfunding wie ein Gonner-
verein, «es schaftt Bindung und
vergrossert den Kreis von Unter-
stiitzern». Die Zahl der Gesuche
an das durch den Lotteriefonds
alimentierte Kulturamt nimmt
ausser im Bereich Kulturvermitt-
lung leicht ab, da die regionalen
Kulturpools mit Gemeinde- und
Kantonsmitteln Projekte in ihrer
Region unterstiitzen. Wird ein
Gesuch ans Kulturamt abgelehnt,
gibt das Kulturamt eine Begriin-
dung, «auf Wunsch miindlich
auch ausfithrlicher». Martha
Monstein hat auch privat schon
diverse Crowdfunding-Projekte
unterstiitzt. «Aber ich habe auf
eine Gegenleistung verzichtet.»

Der Thurgau sagte zu,
Ziirich zogerte zuerst

Theater Noce Noseda ist Mit-
griinder der Theaterwerkstatt
Gleis 5 in Frauenfeld und Mit-
glied des Kodachrome-Theaters
Ziirich. Die Stadt Frauenfeld und
die Kulturstiftung des Kantons
Thurgau hatten Ja gesagt zur Co-
produktion «Zeitstillstand», der
Kanton Ziirich Nein. Gespielt
wird in Frauenfeld und Ziirich.
Die Stadt Ziirich wollte das Pro-
jekt nicht unterstiitzen, vielleicht,
weil es das erste Gesuch des Ko-
dachrome-Theaters war.
Aufwendige Technik fiir das
EWZ Selnau, vier Schauspieler,
Videoprojektionen, das sum-
miert sich. Das Budget? Rund
85000 Franken, «mit 60 000
machen wir das Ding». Die Half-
te fehlte noch, der Rettungsanker
hiess Wemakeit, zehn Prozent
Kommission im Erfolgsfall. Klei-
ne Lockungen wie Kiinstlerpost-
karten gab es, grosse wie eine Pri-
vatauftithrung. Ziel bis 29. Juni
knapp verfehlt, aber mit eigenen
Zusagen und Freundesmitteln
gesichert. «Jeder Beitrag zeigt In-

teresse, Goodwill: Ich will Teil
einer guten Idee sein>», sagt No-
seda. Einige Unterstiitzer waren
den Theatermachern bekannt,
andere spendeten anonym.
«Ohne Startgeld kann man nicht
produzieren -wir leben von unse-
rer Arbeit.» Das Crowdfunding
sichert den zwei Theatertruppen
zusitzliche Probetage. Und Zii-
rich sagte in letzter Minute zu.
Noseda wiirde diesen (bereits
beschrittenen) Weg erneut wih-
len, aber neu mit Funders - die
TKBund andere Kantonalbanken
sind Kooperationspartner. Und
jetzt wird der Schauspieler, Re-
gisseur und Stiickeschreiber
deutlich: «Kultur sollte von der
Offentlichkeit unterstiitzt wer-
den.» Es sei ein politischer Ent-
scheid, ob jeder ins Theater ge-
henkann oder nur der verméogen-
de Biirger. «Kultur darf nicht
elitdr sein.» Was Noce Noseda
nicht sagt: Kultur darf nicht zur
Selbstausbeutung fiihren.
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Scheitern ist verboten -
das ware Antiwerbung

Performancekunst Vom 1. bis
10. September findet im Hoch-
moor von Gais AR Unerhortes
statt. Unter dem Titel «Klang-
Moor-Schopfe» prasentieren
zehn nationale und internationale
Kiinstler (darunter Roman Signer)
Soundinstallationen. Die Klang-
kiinstler und Soundtiiftler bespie-
len neun Scheunen, die am Fusse
des Hirschberg-Walds stehen.
Die ortsspezifischen Installa-
tionen konnte der Initiant und
Musiker Patrick Kessler dank Stif-
tungen, der Ausserrhoder Kultur-
férderung und Privaten finanzie-
ren. Um wiahrend der 10 Tage
dauernden Ausstellung ein Rah-
menprogramm bieten zukonnen,
suchten Kessler und der Kultur-
manager Jacques Erlanger die
Mittel dafiir via Wemakeit.
1800 Adressen konnte man
anschreiben, um die angestreb-
ten 10 000 Franken zusammen-
zubringen - das schien realistisch.
Doch: «Ein Selbstldufer wurde es
nicht», betont Erlanger. Es brau-
che einigen zeitlichen und admi-

nistrativen Aufwand, nicht nur
weil man die Leute via Mail oder
telefonisch an die laufende
Sammlung erinnern miisse. Auch
ein Video wurde extra produziert:
«Viele dieser Videos sind sehr
professionell gemacht» -da durf-
te der eigene Auftritt nicht zu
sehr abfallen.

Dass sie ihr Finanzierungsziel
erreichten, habe man wohl auch
sogenannten «Multiplikatoren»
zu verdanken, die zusitzlich auf
das Projekt hingewiesen haben,
wie in jhrem Fall der Newsletter
des Palace. Zu scheitern, das kam
laut Erlanger nicht in Frage. «Das
wire Antiwerbung gewesen»,
sagt Patrick Kessler. Und obwohl
sie lediglich Geld fiir das Rah-
menprogramm gesucht hatten,
sei das offensichtlich nicht allen
Spenderinnen und Spendern klar
gewesen. Beschenkt wurden die
Geldgeber - die Mehrheit spen-
dete zwischen 26 und 100 Fran-
ken - mit Gratiseintritten.
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