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Alle fiir
eine Idee

Einen kreativen Plan, aber kein Geld,
um 1hn zu realisieren? Die Losung
bietet Wemakeit, eine der grossten
Crowdfunding-Plattformen Europas.

Text: Christa Hiirlimann/Fotos: Mirjam Kluka und Pascale Weber
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Ein Kompostiersystem mit
Wiirmern, nachhaltig herge-
stellte Mode, ein Obstgarten,
niitzliche Apps und jede Menge
Festivals, Kunstbinde und Mu-
sikalben: Dies alles und noch
viel mehr hat die Crowdfun-
ding-Plattform Wemakeit seit
der Griindung vor fiinf Jahren
in Ziirich moglich gemacht.

Auf der Internet-Plattform we-
makeit.com, mittlerweile einer
der grossten Crowdfunding-
Anbieter Europas, stellen krea-
tive Tausendsassas, motivierte
Jungunternehmer oder enga-

gierte Kunstschaffende ihre
Idee vor und suchen Menschen,
die bereit sind, dafiir einen
Betrag zu bezahlen. «Weil die
Initianten eines Projekts eine
Gegenleistung bieten, nennen
wir die Einzahlungen nicht
Spenden, sondern Unterstiit-
zungen», sagt Geschiftsfiihre-
rin Melina Roshard. Eine sol-
che Gegenleistung kann ein
Workshop sein, ein Konzert
oder das Produkt selbst. Wie
der Yamo-Babybrei, von dem
die Initianten 6500 Becher auf
Vorbestellung verkaufen konn-
ten, sodass ihr ganzes Projekt
innert Kiirze vorfinanziert war.
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Jetzt produziert das Zuger
Start-up-Unternehmen um To-
bias Gunzenhauser, 29, Luca
Michas, 31, und José Amado-
Blanco, 29, seinen biologischen
Babybrei aus natiirlichen Zuta-
ten. Das Innovative daran: Dank
der Pasteurisation durch Hoch-
druck statt mit Hitze enthilt der
Brei noch alle natiirlichen Vita-
mine, den frischen Geschmack
sowie die echte Farbe. Dieser
Tage kommt der Yamo-Brei in
den Verkauf: online, in Droge-
rien und Biogeschiften.

Anders als beim Yamo-Team,
das seine Kampagne mithilfe
des Online-Programms von

Wemakeit weitgehend selbst-
stindig erarbeitete, betreute
Melina Roshard in der An-
fangszeit 2012 fast jedes Pro-
jekt personlich. Und prigte
diese teilweise entscheidend.
«Da kam es vor, dass jemand
mit einer Idee zu uns ins Biiro
kam und wir alles gemeinsam
entwickelten», sagt sie. Die ehe-
malige Journalistin ist selber
durch eine solche Zusammen-
arbeit zum Team von Wemakeit
gestossen, kurz nachdem die
Kommunikationsberaterin Rea
Eggli, der Kiinstler Johannes
Gees und der Interaction-De-
signer Jirg Lehni die Crowd-

funding-Plattform  gegriindet
hatten. Melina Roshard arbeite-
te zuvor beim Plattenlabel Na-
tion Music und half mit einer
Wemakeit-Kampagne das De-
biitalbum von Anna Kinzig zu
finanzieren.

Mittlerweile hat Wemakeit ne-
ben dem Biiro in Ziirich auch
Standorte in Basel, Lausanne,
Bellinzona, Wien und Berlin.
Das Konzept Crowdfunding
(zu Deutsch: von einer Menge
finanziert) ist einer breiten Of-
fentlichkeit bekannt. Auch dank
so prominenten Projekten wie
dem Online-Magazin «Repu-
blik», das zufillig im Nachbar-

haus von Wemakeit entsteht und
fiir das in nur zwei Tagen zwei
Millionen Franken zusammen-
kamen — ein Weltrekord. Aufse-
hen erregte auch die Kampagne
des Studenten Donat Kauf-
mann, der fast 150000 Franken
sammelte, um die Titelseite
einer Ausgabe von «20 Minu-
ten» zu kaufen und sich damit
gegen den «Schweizer Wahl-
und Abstimmungszirkus» zu
wehren. So viele kreative Kopfe
wollen ihre Ideen mit Wemakeit
realisieren, dass die Chefin
manche Projekte erst sieht,
wenn sie online gehen. Bis heu-
te konnten 2374 Kampagnen er-

folgreich abgeschlossen wer-
den. 138751 Unterstiitzerinnen
und Unterstiitzer haben dafiir
eine Totalsumme von 24,5 Mil-
lionen Franken bezahlt. Und die
Zahlen steigen téglich.

Die Wemakeit-Commu-
nity ermoglichte einem
Fliichtling eine Stelle

Die Projektinitianten stehen oft
in einem engen Austausch mit
ihren Unterstiitzern. Bei der
Social Fabric in Ziirich etwa
konnen die Geldgeber je nach
Betrag ein Accessoire aussu-
chen, sich ein Kleidungsstiick

auf den Leib schneidern lassen
oder sogar gemeinsam mit dem
Team selber eines ndhen. Um-
weltforscherin Heather Kirk,
36, hat das Textilverarbeitungs-
zentrum 2015 mithilfe von
Wemakeit gegriindet, um Klei-
der mit einem moglichst gerin-
gen Okologischen und sozialen
Fussabdruck zu fordern sowie
Fliichtlinge bei der Integration
zu unterstiitzen. Im offenen
Nihatelier hat sie Sekou Cisse,
27, von der Elfenbeinkiiste ken-
nengelernt, der so kreativ und
engagiert war, dass sie ihm mit
einer weiteren Crowdfunding-
Kampagne ein Praktikum —
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in der Social Fabric finanzierte.
‘Weil die Produkte und Kurse
inzwischen so gefragt sind,
konnte sie ihn fest anstellen in
ihrem Team. Heather Kirk sel-
ber hat ihren Job an der Univer-
sitdt Ziirich aufgegeben und ar-
beitet Vollzeit fiir Social Fabric.
Die Kanadierin ist begeistert,
was dank Crowdfunding mog-
lich ist: «Ich will jetzt jedes
Jahr eine Kampagne machen!»

Wer den erstrebten
Betrag nicht erreicht,
kriegt keinen Franken

Mit jedem Projekt geht das
Unternehmen Wemakeit ein Ri-
siko ein, wie Melina Roshard
erkldrt. Denn wer wie Heather
Kirk eine Kampagne erfolg-
reich abschliesst, zahlt sechs
Prozent des Betrags an We-
makeit, vier Prozent fallen fiir
Zahlungsgebiihren an. Wer je-
doch die erstrebte Summe in
den 30 bis 45 Tagen Laufzeit
der Kampagne nicht zugespro-

chen bekommt, bezahlt nichts —
bekommt aber auch nichts. «So
geht es auch uns. Das Geld geht
dann zuriick an die Unterstiit-
zer», sagt Melina Roshard. Die
Erfolgsquote betrigt 65 Pro-
zent. «Das ist im Vergleich zu
anderen Plattformen eine tolle
Quote. Aber man muss etwas
dafiir tun.»

Ein wichtiger Faktor sei ein
gutes Netzwerk. Dies zeigt das
Beispiel von Zuriga, der
Schweizer Espressomaschine,
die dank Wemakeit in Ziirich
entsteht. «Das Team riet uns,
schon vor Kampagnenstart
moglichst viele Leute darauf
aufmerksam zu machen, damit
wir nicht bei null anfangen»,
erzahlt Moritz Giittinger, 32.
Da er ohnehin eine Anfrage ei-
nes Journalisten hatte, der iiber
seine Kaffeemaschine berich-
ten wollte, liess er den Artikel
kurz vor der Kampagne verof-
fentlichen. «So waren wenige
Stunden nach Start zwanzig
Maschinen verkauft — und fiinf

Total Punkte

Haushalt unter Strom: Melina Roshards Energiebilanz /™

Der GRUEN-Footprint wurde vom WWF Schweiz fiir

zusitzliche innert zwei Minu-
ten.» Nun produziert der Um-
weltingenieur mit seinem Team
bereits die dritte Produktions-
serie der Zuriga.

Wihrend solche Projekte von
Privaten also mittlerweile fast
von allein laufen, kiimmert sich
Melina Roshard um Koope-
rationen mit grossen Partnern
wie Firmen, Stiftungen oder
Stadten. So ist etwa der Swiss-
com Music Booster entstanden,
der junge Bands zusitzlich zur
Wemakeit-Community unter-
stiitzt.

Neben ihrer Arbeit als Ge-
schiftsfiihrerin realisiert Me-
lina Roshard auch selber Pro-
jekte. Aktuell lanciert sie mit
ihrem Lebenspartner, dem
Kiinstler Jeremie Maret, die
Kampagne «Damien Hirst for
Sale». Zudem unterstiitzt sie
immer wieder Projekte als Pri-
vatperson mit einem Betrag.
«Ich habe etliche Designpro-
dukte, Biicher und Alben er-
standen», sagt sie — «oh, und
ich sollte mal wieder Spaghetti

kochen, ich habe noch sechs
fair produzierte Packungen
aus dem Crowd Container aus
Siiditalien daheim.» Zudem
war sie kiirzlich am Workshop
zum anfangs erwdhnten Wurm-
Komposter, gemeinsam mit
ihrer Mutter, die auch Gefallen
an den Tierchen fand. «Sie hat
mir den Komposter inzwischen
abgeluchst...» ¥
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