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Mit 40 Cent pro Kopf sind die Crowdfunding-Pro-Kopf-Ausgaben in Osterreich so
uberschau- wie ausbaubar. Wie sich das dndert und wie die Politik Rahmen schaffen will.

Von Barbara Steininger

er den Investor im Oster-
reicher ansprechen will, tut
sich leichter, wenn er einen

klingenden Namen fiithrt und eine be-
stimmte Kundenanzahl — oder Fans —
hat. Osterreich gehort im EU-Vergleich
zu den europiischen Crowdfunding-
Schlugslichtern. Noch. Wenn nicht ein-
mal mehr Michael Niavarani fiir ein neu-
es Theaterexperiment zur Bank geht,
sondern seine Fans fragt, ob sie nicht
vorabh schon die Karten kaufen wollen, ist
das fir die Schwarmfinanzierung PR-
technisch mindestens so hilfreich wie
der Finanzrebell” Heini Staudinger mit
seinen Darlehen flir die Schuhprodukti-
on. Finanziell spielen heide Projekte in
unterschiedlichen Ligen — und Crowd-
funding ist nicht Crowdinvesting
(rechts). Fraglos sind die alternativen

GLOSSAR

Die Wege zum Geld

Crowdfunding. Eine unbestimmte
Anzahl privater Geldgeber geht in
Vorleistung fir ein Produkt oder eine
Idee. Oft wird damit Startkapital fir
eine Serienherstellung eingezahlt.
Meist geht es um Kleinbetrage, das
Risiko ist Uberschaubar. Die Geld-
geber bekommen das Produkt etwas
friher oder andere Belohnungen.
Crowdinvesting. Hier geht es meist
um grofsere Summen, die Geldgeber
kénnen am Unternehmen als stille
Gesellschafter oder Darlehensgeber
(nachrangig) ,beteiligt” werden. In
Osterreich aktuell bis 250.000 Euro
moglich. Ein neues Gesetz wird dieser
Tage ausgearbeitet.

Finanzierungsformen in der gesellschaft-
lichen Mitte angekommen. Finanzkrise,
kreditklamme Bankenund die hochgradig
digitalisierte Finanzwirtschaft haben es

mbglich gemacht. Immerhin, 2014 waren

es in Osterreich schon 3,6 Millionen Euro,
die iiber Crowdfunding-Plattformen wie

Conda & Co. investiert wurden.

.Bisvor Kurzem betrachtete vor allem
die etablierte Finanzindustrie das
Phénomen der Schwarmfinanzierung als
Nische,” sagt Robert Wardrop von Zen-
trum fur alternative Finanzierung der
Universitat Cambridge, .davon kann kei-
ne Rede mehr sein. Diese Plattformen
haben heute weitreichende Auswirkun-
gen auf soziale und wirtschaftliche
Zusammenarbeit.* Okonom Gottfried
Haber hat errechnet, dass 8.000 Euro in-
vestiertes Crowdkapital immerhin einen
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Arbeitsplatz schaffen. Mit grofiem Inter-
esse verfolgen Analysten, wie Banken
mit diesen alternativen Angeboten um-
gehen. Ob sie die — noch recht kleinen
Mitbewerber - ernst nehmen oder eige-
ne Anséatze ins Portfolio Ubernehmen.
Fin etabliertes Institut, das sich be-
reits recht offensiv des Themas ange-
nommen hat, ist die Bawag P.S.K. Uber
die Website crowdfunding.at wurden
Kampagnen mit sozialem oder kulturel-
lem Hintergrund aufgesetzt. Fir das
neue Caritas-Hotel in Wien, ,Magdas®,
konnten fast 32.000 Euro eingelobt wer-
den, und fiir ein soziales Kaffeehaus in
Breitenfurt immerhin 16.000 Euro. Einer
der ersten Testhallons auf der Bawag-
Plattform war das Volkstheater mit einer
Sessel-Aktion, die schnell zur tiber 100
Prozent ausfinanziert war. \Wir sind sehr

zufrieden mit dem Erfolg dieser ersten
Aktion®, sagt Volkstheater-Sprecherin
Susanne Baertele, Mit 5.000 Euro hatte
man sich erst ein eher bescheidenes Ziel
gesteckt und zieht fiir die kiinftige Reno-
vierung durchaus Ahnliches in Betracht.
JInteressant war die Plattform fir uns
auch deshalb, weil sie uns ein neues
Publikum beschert hat, das liber die
Abonnenten hinausgeht.®
An einer Reichweitenerhéhung ar-
beiten auch die Schweizer Erfinder der
Plattform WeMakelt, die ihre erfolgreiche
Crowdfunding-Plattform seit Kurzem
auch in Osterreich anbieten. Simone
Mathys-Parnreiter tourt dieser Wochen
durch das Land, hélt Informationsaben-
de ab und versucht, sich mit der lokalen
Kreativwirtschaft wie Co-Working-

Spaces zu vernetzen. \Wir haben jetzt 17 >

PROJEKTE
Guter Ruf zieht an

Wer einen klingenden Namen und
Stammkundenschaft oder Fans hat, tut
sich beim Geldeinsammeln leicht.

1 RICHARD lIl. Niavarani machte ,Crowdfun-
ding tiber O-Ticket” fiir seinen Shakespeare.
Statt der Bank finanzierte das Publikum.

2 FILM. 3.000 Kleinanleger finanzierten den
Kinofilm ,Stromberg”. Dessen Erfolg bescher-
te ihnen 17 % Rendite und kinftige Erlose.

3 VOLKSTHEATER. Der Testbhallon mit Ses-
sel-Patenschaften klappte super, gelungene
Generalprobe fiir die Generalsanierung.

4 GRUNE ERDE. Mehr als 1100 Unterstiitzer
gewahrten dem Oko-Einrichter nachrangige
Darlehen zwischen 2.000 und 50.000 Euro.
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EUROPAISCHE ZAHLEN 5

Grofdbritannien macht es vor

Finanzierungsvolumen 2012-2014 in Mio. €

m 3125 Mio. €

W 625-3125 Mio. €

m 125-625 Mio. €
25-125 Mio. €
5-25Mio. €

m 1-5 Mio. €

m 200.000-1 Mio. €

= 40.000-200.000 € ,
m 8.000-40.000 € :

Ozlle: University of Cambrdge/ By

Projekte online und bis zum Herbst fast
60 in der Warteschleife”, sagt sie. Der
Bedarf sei vorhanden, und das WeMa-
keTt-Team will sich bei kiinftigen Projek-
tinitiatoren vor allem mit ,intensiver Be-
treuung differenzieren”, sagt sie. Von
Kampagnen ausschliefen wollen die
Schweizer niemanden, Schwerpunkte
gibt es aber doch: ,Wir haben viel Kultur,
viel Food, aber auch einiges aus dem
Technologiebereich.” Das Geschifts-
modell: Fir die Plattformbetreiber gibt
es zehn Prozent Provision bei erfolgrei-
chem Funding. Finden sich nicht genug
Finanziers, bekommen die Unterstitzer
ihr eingezahltes Geld zuriick, abziiglich
2.5 Prozent Transaktionskosten.
Ebenfalls ein schweizerischer Import

ist die neue Art der Sponsorensuche im
heimischen Sport, die OOC und Sport-
hilfe seit November auf ibelieveinyou.at
betreiben. Sportler haben 50 bis 80 Tage
Zeit, Geld fir ihr Projekt einzuwerben.
Unterstiitzende Beratung gibt esvon den

wurde nicht untersucht Sportorganisationen, eine erste Bilanz

ldsst durchaus auf einschlégige Tnvesti-

AM AUFHOLEN. Das grofs- tionsfreude bei sportbegeisterten Oster-

te Volumen an alternativer reichern schliefien: Fast74.000 Euro flir

Transaktionen 2014 in Mio. € (uelle: University of CambridgeEY Fi_nanz[erung wir!:l in Groft- 17 Projekte. Was bekommen die Unter-

Grofbritannien [ N 2.337.0 br'gﬂ?g;iﬂ :ﬁgienw;;klﬂgz:?\: stiitzer? In der Regel sind es Gegenleis-

Frankreich [NRERREE 154.0 des Marktes reprisentiert; tungen, die von einer Autogrammbkarte

Deutschland |GG 140.0 Frankreich, Deutschland bis hin zum persénlichen Trainingstag

Schweden [ NN 107,0 und Schweden folgen. reichen. , Damit erschlieffen wir private

Niederlande [INEGEGE 75.0 Mittel, an die wir bisher nicht herange-

Spanien [ INNEG 62.0 kommen sind®, sagt OOC-Prisident
Estland [l 22.0 Karl Stoss.

Finnland [l 17,0 [ 4 Enden wollend oder, besser

Schweiz [l 12,0 VIEL LUFT NACH OBEN. MILLIARDEN EURO gesagt, noch nicht vorhanden ist

. Mit 3,6 Millionen Euro . I G e

Italien Wl 8.2 lag Osterreich auch schwer war dieser die Geberlaune bei wissenschaft-

Polen | 4,0 2014 auf den hintersten alternative Finanzmarkt lichen Projekten. Die Plattform

Osterreich | 3.6 Réngen. Umgerechnet in Europa 2014: plus Inject Power sollte Forschungs-

Belgien | 25 auf die Einwohnerzah| 144 % im v?r leich projekte heimischer Wissenschaf-

’ waren das 40 Cent zum Vorjahr. SRR TR e T
Danemark | 2,5 pro Kopf. ter unterstiizen, ist in den letzten

NOCH EIN LOKALES
GESCHAFT. 50 Pro-
zent der Plattformen
(die britischen ausge-
nommen) hatten kei-
nerlei Geldzufliisse
aus dem Ausland.
Eine verschwindende
Minderheit der Platt-
formen investiert im
Ausland, also grenz-
{iberschreitend.

Grenziiberschreitende Finanzierung Sl University of Canbr e T

Geld kommt aus dem Ausland

Geld wird aus dem Ausland investiert

0% 20 40 60 80 100

m0% m6-10% m2-30%  41-50% m6l-70% m81-90%
ml-5% wmN-20% w31-40% o51-60% m71-80% m91-00%

Jahren aber nicht iiber die Startrampe
hinausgekommen. Sprecher Rudiger
Schweigreiter sieht unterschiedliche
Ursachen: ,Wir bieten derzeit nicht die
Dynamik und Aktualitét, die man sich als
Internetnutzer gemeinhin erwartet.®
Will heifsen; Bislang gelang es nicht, die
Projekte laienverstindlich zu kommuni-
zieren und laufend iiber Fortschritte zu
informieren. Das Konzept, rein Uber die
steuerliche Absetzbarkeit von Spenden
zulukrieren, war denn wohl auch zu eng
gefasst, konzediert Schweigreiter. Jetzt
will man das Portal neu aufsetzen, um die
bereits ,laufende Forschung zu unter-
stiitzen®
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SCHWEIZER PLATTFORM IN OSTERREICH.
Die WeMakelt-Griinder Rea Eggli, Hannes
Gassert (rechts hinten) und Johannes Gees.

Leichter tun sich die Osterreicher da ver-
mutlich mit touristischen Projekten. Un-
lingst hob der Karntner Hoteleinrichter
Furnirent mit Osterreichs groRter Platt-
form Conda hotel-crowdfunding.com
aus der Taufe. Die naheliegende Idee:
Stammgiste helfen Hoteliers beim
Schliefien kleinerer Investitionsliicken
und bekommen dafiir unter anderem
Gutscheine.

Unerforschtes Neuland. Das Crowdfun-
ding-Geld zirkuliert, allein die Erfagsung
war bislang schwierig. Ernst & Young
und die Universitdt von Cambridge ha-
ben es versucht und werteten die Zahlen
von 255 européischen Plattformen aus.
Beachtlich ist die erste paneuropiische
Erhebung allemal — der alternative Markt
wuchs allein im Jahresverlauf 2013/14
um 144 Prozent auf knapp drei Milliar-
den Euro (Grafiken links). Geht es in
dem Tempo weiter, sollen es heuer gar
sieben Milliarden werden. Der Lowen-
anteil konzentriert sich allerdings auf
GroRbritannien, die restlichen EU-Lin-
der kommen erst aufein Viertel. Aufder
Insel konnten mehr als 65 Plattformenin
die Untersucherungen miteinbezogen
werden, in Osterreich waren es 2014
gerade einmal drei. Eine Erkenntnis: Je
stiarker die Folgen der Finanzkrise im
jeweiligen Land spiirbar waren, umso
hoher entwickeln sich alternative In-

PLATTFORMEN

Von Sportlern und Hotels

Eine Auswahl 6sterreichischer
Crowdfunding-Plattformen.

CROWDFUNDING.AT. Das Motto hinter
der Bawag-P.5.K.-Initiative lautet ,Es
geht”, fiir etliche Kultur- und Sozialpro-
jekte hat sich das schon bewahrheitet.

we maka it

WEMAKEIT.COM. Die Schweizer Platt-
form hat iiber 1.000 Projekte erfolgreich
finanziert und ist nun in Osterreich aktiv,
v. a. mit Kultur- und Kreativprojekten.

IBELIEVEINYOU.AT. Bereits 17 Sportler
finanzierten sich seit November erfolg-
reich iiber die Plattform von OOC und
Sporthilfe: Im Schnitt gab es 4.328 Euro.

furnie NT

YT huitl L™ enal L4 BhE m
HOTEL-CROWDFUNDING.COM. Conda
und Furnirent haben eine Plattform fiir

Hoteliers aufgesetzt, die Stammgéste als
Finanziers fiir sich gewinnen kdnnen.

strumente. In Spanien und Italien waren
die klassischen Kreditvolumen drama-
tisch zurlckgegangen. ,Eingedenk der
Tatsache, dass das Crowdfunding in
Deutschland, Frankreich, Holland, Spa-
nien oder Skandinavien so beliebt ist, ist
die Schitzung, dass sich zehn Prozent
der KMUs damit finanzieren, sehr kon-
servativ®, so die Studie.

Wiewohl heim Crowdfunding und
-investing in Osterreich wohl erst von
einem ,Boomerl” die Rede sein kann, for-
dert die starke Tendenz zu dieser Finan-
zierung nach Regulierung. Die Weichen
sind gestellt. So wurde die Prospekt-
pflicht fiir Crowdinvesting-Projekte auf
von 100.000 auf 250.000 Euro hinauf-
gesetzt, noch heuer soll ein Crowdfun-
ding-Geselz beschlossen sein. Dem Ver-
nehmen nach dirfte die Grenze fiir eine
Prospektpflicht auf eine Million Euro
hinaufgesetzt werden und damit eine Art
Light-Prospekt verbunden sein, fiir das
bestimmte Informationspflichten gelten.
Ein Vollprospekt soll ab fiinf Millionen
zu erstellen sein, das ist auch die Grenze,
die Briissel daftir veranschlagt.

Aus dem Wirtschaftsministerium
heifst es dieser Tage, dass ,die Endver-
handlungen auf Hochtouren laufen®, so
Sprecher Markus Habermann, man ver-
weist auf ein Ergebnis in den néchsten
Wochen. Zum einen ist allen Beteiligten
bewusst, dass der rechtliche Rahmen
rasch angepasst werden muss, zum
anderen fordert das auch Briissel.
Schliefflich muss auch dem Anleger-
schutz Rechnung gdetragen werden.
Alternatives Kapital wollen ja nicht nur
gestandene Betriebe einwerben, sondern
viele Start-ups. die leider auch hohe
Ausfallsquoten haben.

Kein Selbstldufer. Die groflen und kleinen
Finanziers zu koédern, wird zwar ein-
facher, ist aber kein Selbstléufer. Ange-
gichts der zunehmenden Konkurrenz auf
den Plattformen miissen die Kampagnen
und Projekte schon eine gewisse Origi-
nalitdt mit sich bringen und idealerweise
auch eine Anhingerschaft, die bereits
eine kritische Masse erreicht hat. ,Fin
guter Text und ein aussagekriftiges
Video sind Grundvoraussetzungen®, sagt
Simone Mathys-Parnreiter von We-
Makelt. ,Das Wichtigste aber ist Kom-
munikation. Das unterschitzen die Initi-
atoren tendenziell” Wer Geld will, muss
die Geldgeber auch mitreden lassen. 1
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